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Logotyp

"8 FINSPANG
v

Logotypen ar symbolen och ordbilden som representerar Finspang. Finspangs varumarke innefattar

hela den kommunala verksamheten, alla lokala enheter, avdelningar, sektorer och centrala funktioner.

Vi har alltid Finspangs logotyp som en forenande avsandare. Tillsammans gor vi Finspang.

FINSPANG

3av9l
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[ ] [ ]
Historia P FINSPANG

Finspangs kommuns vapen faststalldes av Hans Kungliga Majestat den 14 maj 1944. Det
har konstruerats av riksheraldikerambetet pa uppdrag av davarande Finspangs koping.

"Skold delad av rétt, vari ett jarnmérke av guld och silver, vari ~ framgangsrikt bedrivna jarnhanteringen vid Finspangs insatser i kriget”. Det De Geerska vapnet sags i sina
fem kopplade réda genomgaende spetsrutor, den mellersta bruk. Vapnets nedre del harstammar fran De Geers grunddelar harstamma fran 1100-talet.
belagd med tre stolpvis ordnade liljor av guld”. vapen med fem roda rutor pa ett silverfélt. De franska Vapnet registrerades hos patent- och
Den 6vre delen av vapnet ar rod och har ett liljorna sdgs ha tillkommit "som ett sarskilt ndder- registreringsverket 1974 och inga andra varianter av vart

jarnmarke i guld. Det syftar pa den genom seklerna sa vedermale av franske ku&gngLg(jis XI fér utmérkta kommunvapen far férekomma.
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Varianter och farger M FinsPANG

Huvudlogotypen, vart forstahandsval, ar stdende med vapnet 6verst och ordet Finspang centrerat undertill.
| de fall den varianten inte passar var layout anvénder vi vart andrahandsval - den liggande varianten.

Forstahandsvalet:

1Aa 1Ba

FINSPANG FINSPANG FINSPANG FINSPANG

1Aa. Staende positiv logotyp i fyrfarg 1Ab. Staende negativ logotyp i fyrfarg 1Ba. Staende positiv logotyp i enfarg 1Bb. Staende negativ logotyp i enfarg

for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder. for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder.
Andrahandsvalet:
2Aa 2Ba
d o d o °

wid FINSPANG Wi FINSPANG mm FINSPANG

(AL )4 ey Y3y

2Aa. Liggande positiv logotyp i fyrfarg 2Ab. Liggande negativ logotyp i fyrfarg 2Ba. Liggande positiv logotyp i enférg 2Bb. Liggande negativ logotyp i enférg
for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder. for ljusa bakgrunder. for morka bakgrunder.

5av 9l
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Mojliga placeringar

¥ FINSPANG
v

WARAN
LA L) A
FINSPANG

BDARAA
bALA
FINSPANG

BARAA
waw

FINSPANG

| liggande format trivs var logotyp bast i 6vre hogra eller
nedre hogra hornet.

P& forséattsblad, i profilerande annonser och pa
broschyrframsidor kan med fordel det grafiska elementet
Skolden anvandas. Skolden placeras antingen hogerstalld
eller centrerad pa fargplatta eller fotografi.

Las mer om Skélden i kapitlet Dekorelement pa sida 30.

DARAA
A ¢y A)
FINSPANG

@]
WARAA
\A (A

FINSPANG

AABAL
\Ady)A/
FINSPANG

g
YYIVY
ey

FINSPANG

| stdende format trivs var logotyp bést i 6vre hdgra eller nedre hogra
hornet, men kan aven placeras i de vanstra motsvarigheterna.

Pa forsattsblad, i profilerande annonser och pa broschyrframsidor
kan med fordel det grafiska elementet Skolden anvdndas. Skolden
placeras antingen hogerstalld eller centrerad pa fargplatta eller

fotografi.

L4s mer om Skalden i kapitlet Dekorelement pa sida 30.

6 av 91

DARAN
W

FINSPANG

Liggande
logotyp

Samma rekommendationer
galler for den liggande
logotypen. Den boér dock aldrig
placeras pa Skélden.
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Tillganglighet

¥ FINSPANG
v

Frizon

Undvik att placera logotypen for nara intilliggande objekt.
En rimlig tumregel for marginal kan vara hojden och
bredden pa jarnmarket i vapenskolden.

Kontrast

Allra bast mér var logotyp da den placeras pa vit botten.
Efterstrava darfor positiv logotyp pa sa ljus botten som
mojligt. Om det av nagot skal inte passar din layout sa
kan du vélja det nast basta alternativet, namligen negativ
logotyp p& sa mork botten som majligt.

FINSPANG

FINSPANG

7 av 91

Minsta-matt

For att sékerstélla god ldasbarhet av logotypens text bor
inte bredden pa den staende logotypen understiga 20
millimeter. Bredden for den liggande logotypen bor av
samma skal inte understiga 25 millimeter.

FINSPANG

20 MM

W FINSPANG

25 MM

Pixlar da?

Att rekommendera ett minsta-

matt i pixlar for rorliga och digitala medier ar
vanskligt eftersom manga andra parametrar
som bildkvalitet och upplésning kan paverka
resultatet. Anvand i stéllet sunt fornuft och lita
pa ditt omdome for att sdkerstalla god lasbarhet.
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Typog rafi Bl FINSPANG

Rubik till stora rubriker

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZabcccéddefghijkimnopqgrsdtuvwxyzzABBIOEE
WMI3NNKAMHONMPCTYOXUYLW W bbb AabBraeé > 3aMMKAMHONPCTYOXLYWL bbb bIOANIITNI
TAD!'DYNDIDYOQNYPIUNT234567890°'?2 1" (%)[#]{@}/&\<-++x=>®OSEL¥C:;,.* N

Rubik ar en typsnittsfamilj av typen sans-serif. Rubik-familjen bestar av fem vikter och
finns tillganglig via Google Fonts. Typsnittet omfattas av Open Font License.

Roboto till ovrig text

ABCCCDDEFGHIJKLMNQRSSTUVWXYZZ
abcc¢céddefghijkimnopqgrsStuvwxyzz

Roboto &r ett typsnitt av sans-serif-karaktar.
Roboto finns tillganglig via Google Fonts och
omfattas av Open Font License.

8 av 91
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For trycksaker och digitala medier

¥ FINSPANG
v

@ VARDEGRUND

> Framtidens
Finspang
tillsammans

@ Finspang ska vara en plats dar manniskor kanner sig trygga och
valkomna. Har har vi en positiv samtalston och ar 6ppna for
samverkan. Darfér bygger utvecklingen av framtidens Finspang pa
att vi tar tillvara pa manniskors idéer, kunskap, vilja och kreativitet.
Finspangs drivkraft. P4 samma satt som vi gjort under hela var
historia bygger vi ocksa for var framtid. Vi gor det tillsammans!

: Vid untem unt rat ento diat quaeptas essit am aliquam  dunt pe vid molorep reptatem eum que nisti il eum

am que omnientore dit la volut eaquost occuptatem explita tionestorit fugia quis magnimi, simporem lam
eumquibus aut aut pa dolorum a accusci as et aut et landi conse vellentia ium hitas sed quis. Nam faccustia
restion sequiat qui conserc itatquas nos reped uta di- pratur sitiatquo et fugit quiant.

tiberehent re velluptio. Ut ut omnihit quam faceaque Imin es delectota cum fuga. Iducimil imagnim
velitem ut ipsum ex evel ilibus quam restis des ut aioritatur sequat ut dipsant atis is et quatemo luptas
unte provit, alissi odi quist id ullabo. Uda serspient alibus et, sequis apitius ate volorum fugia sus derae re.
quassinveles estium consend ipsant. Lorum et porum Xerum alibus dis et et velland itiant quam seque
inciet ommo et pa volorpos rentur aut laboribus no- omnit, nis ut a ipsae. Unt volupidebit, ommolen impost

bitatque doluptate plique vere Vid quamusa pelisquia et expe nus eum dolupitat.

9 av 9l

1. Till vinjetter, brodsmulor och liknande
anvander vi Rubik Light i versaler.
Sparrning +100.

2. Till huvudrubriker anvander vi Rubik
Bold. Knipning -20.

3. Till ingresser, faktarutor och kortare
texter under 2 000 tecken anvands Roboto
Regular. Betona och forstark med Roboto
Bold och/eller Roboto ltalic.

4. Korta, snudd pa enstaviga, rubriker i
till exempel puffar eller faktarutsrubriker
satter vi i Rubik Black Italic i versaler.
Knipning -25.

5. Till langre 16pande texter som
Overstiger 2 000 tecken anvander vi
Cambria. Emfaserar gor vi med Cambria
Bold och/eller Italic.

Pa webben da?

P& var egen webbplats
anvander vi genomgaende
typsnittsfamiljen Open Sans.
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For Office-programmen

¥ FINSPANG
v

@ VARDEGRUND

> Framtidens

Finspang
tillsammans

Finspang ska vara en plats dar manniskor kanner sig trygga

och valkomna. Har har vi en positiv samtalston och ar dppna for
samverkan. Darfor bygger utvecklingen av framtidens Finspang pa
att vi tar tillvara pa manniskors idéer, kunskap, vilja och kreativitet.
Finspangs drivkraft. PA samma séatt som vi gjort under hela var
historia bygger vi ocksa for var framtid. Vi gor det tillsammans!

Vid untem unt rat ento diat quaeptas essit am aliquam
am que omnientore dit la volut eaquost occuptatem
eumquibus aut aut pa dolorum a accusci as et aut et
restion sequiat qui conserc itatquas nos reped uta di-
tiberehent re velluptio. Ut ut omnihit quam faceaque
velitem ut ipsum ex evel ilibus quam restis des ut
unte provit, alissi odi quist id ullabo. Uda serspient
quassinveles estium consend ipsant. Lorum et porum
inciet ommo et pa volorpos rentur aut laboribus no-
bitatque doluptate plique vere Vid quamusa pelisquia

dunt pe vid molorep reptatem eum que nisti il eum
explita tionestorit fugia quis magnimi, simporem lam
landi conse vellentia ium hitas sed quis. Nam faccustia
pratur sitiatquo et fugit quiant.

Imin es delectota cum fuga. Iducimil imagnim
aioritatur sequat ut dipsant atis is et quatemo luptas
alibus et, sequis apitius ate volorum fugia sus derae re.

Xerum alibus dis et et velland itiant quam seque
omnit, nis ut a ipsae. Unt volupidebit, ommolen impost
et expe nus eum dolupitat.

10 av 91

1. Till vinjetter, brodsmulor och liknande
anvander vi Arial med enbart stora
bokstaver.

2. Till huvudrubriker anvander vi Arial Black.

3. Till ingresser, faktarutor och kortare
texter under 2 000 tecken anvands Arial
Regular. Betona och forstark med Arial Bold
och/eller Arial Italic.

4. Korta, snudd pa enstaviga, rubriker i till
exempel puffar eller faktarutsrubriker satter
vi i Arial Black med enbart stora bokstaver.

5. Till langre 16pande texter som Overstiger
2 000 tecken anvander vi Cambria Regular.
Emfaserar gor vi med Cambria Bold och/
eller Italic.

Nar anvander vi Arial?

For styrdokument, brey,

rapporter och liknande som

produceras i Office-miljo

ar det okej att anvanda
ersattningstypsnitten Arial och Cambria.
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Tillganglighet

Bt FINSPANG

Spaltbredd

Forskning visar att den optimala spaltbredden &r cirka 55-65
skrivtecken. Efterstrava darfor en spaltbredd som hamnar i
ungefar det teckenspannet. Exemplet nedan visar en optimal
spalbredd pa 55-65 skrivtecken inklusive blanksteg per rad.

Vid untem unt rat ento diat quaeptas essit am aliquam am
que omnientore dit la volut eaquost occuptatem eum-
quibus aut aut pa dolorum a accusci as et aut et restion
sequiat qui conserc itatquas nos reped uta ditiberehent
re velluptio. Ut ut omnihit quam faceaque velitem ut
ipsum ex evel ilibus quam restis des ut unte provit, alissi
odi quist id ullabo. Uda serspient quassinveles estium
consend ipsant. Lorum et porum inciet ommo et pa volor-
pos rentur aut laboribus nobitatque doluptate plique vere
Vid quamusa pelisquia dunt pe vid molorep reptatem eum
que nisti il eum explita tionestorit fugia quis magnimi,
simporem lam landi conse vellentia ium hitas sed quis.
Nam faccustia pratur sitiatquo et fugit quiant.

Imin es delectota cum fuga. Iducimil imagnim aiori-
tatur sequat ut dipsant atis is et quatemo luptas alibus et,
sequis apitius ate volorum fugia sus derae re.

Ibus, saperitatio el in esto vit veliqui tor alis moluptat
quam vollupt aquat.

Pienecu Ilaborumque nonseria sequisi niendisque
volore rem corero voluptam nem atam fugiam et labo.
Ignaten daestium quis molupta doloratur?

Quiaturis aut ipis eatiostis moloreiur alique pe vid
que odisi solore reiumendendi dolorae quatem fuga. Iquos
atur archiliquat a quam et volor accum et aliqui re la-
borum est, consequ atquosanda digent, tem quibearum aut
et rest occupti onsediam voloritate omnihil ium seriate et
autectio. Nam fugia quaepta verchitam aliqui voluptatem.
Ita dolo berum eaquam num et rehendem es ad modios et
vollatia periasped molessequo quo velentur, volorest untis
dis min reiusam del is aut faccum ipsam volore pro.

Runt autem. Giae venihil illaut evel moluptatiis sume
nonest qui natur, con rem estion ea perum faccusciur, odit
quas alitaquamus illa parchil in parunt.

To berios as voloruptia aut latem dolut at ea volup-
tatas acid ut quodis cum eum nissinum faciae volupta
tinctorem. Et ad maximol eceptatis eius rempernatur
reptatur, earci iderati aliqui vent volor rerions ecest, venis
molorepuda volor apero et pedi ducient quis.

Tias dellest iumquatur am quo con plit, nobistium
quiae ne simet vite nus, qui velest volores equunt aut ut
moluptaest landit ad quiam qui ut ut doluptatem laborem
ipsuntius eiustin et venducil molupid et expliquat.

11 av 91

Kontrast

Text pa fargplattor kan vara effektfullt, men du bor
vara medveten om att det alltid medfor en viss risk att
tillgangligheten forsamras.

God
lasbarhet
God God
lasbarhet lasbarhet

God God
lasbarhet lasbarhet

God
lasbarhet

Ta hjalp!

Ta géarna hjalp av ett online-

verktyg, till exempel Web Aim Contrast
Checker for att sakerstalla god kontrast:
webaim.org/resources/contrastchecker/
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Fargpalett W FINSPANG

Huvudfarger Komplementfarger

.o o .o o
Rod Gra Orange Gul Gron Bla Rosa
CMYK 0/100/100/10 CMYK 60/50/50/50 CMYK 0/50/100/0 CMYK 3/21/93/0 CMYK 51/0/54/0 CMYK 66/0/21/0 CMYK 0/94/31/9
RGB 210/10/17 RGB 78/78/66 RGB 243/146/0 RGB 249/201/11 RGB 140/198/145 RGB 70/188/205 RGB 215/35/98
HEX #D10A10 HEX #4E4E4C HEX #F39200 HEX #F9C90B HEX #8CC691 HEX #46BCCD HEX #D72362

12 av 91
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Taningar FINSPANG

Samtliga farger far tonas i steg om 10%. De kan dven goras
morkare genom att 6ka iblandningen av svart i steg om 10.

Huvudfarger Komplementfarger

.o o .o [e]
Rod Gra Orange Gul Gron Bla Rosa
CMYK 0/100/100/10 CMYK 60/50/50/50 CMYK 0/50/100/0 CMYK 3/21/93/0 CMYK 51/0/54/0 CMYK 66/0/21/0 CMYK 0/94/31/9
RGB 210/10/17 RGB 78/78/66 RGB 243/146/0 RGB 249/201/11 RGB 140/198/145 RGB 70/188/205 RGB 215/35/98
HEX #D10A10 HEX #4E4E4C HEX #F39200 HEX #F9C90B HEX #8CC691 HEX #46BCCD HEX #D72362

13 av 9l
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TillgénglighEt Bt FINSPANG

Tank pa

Rod text Vit text Svart text Gra text Gul text Orange text Gron text Bla text Rosa text

Text péa fargplattor kan vara effektfullt,

Vit platta Aa Aa Aa Aa men du bor vara medveten om att
det alltid medfor en viss risk att

tillgéngligheten férsamras.
Aa
Denna tabell bor ses som en fingervisning,
men inte en direkt sanning. Flera
parametrar styr lasbarheten; till exempel

Svart platta

H
Q

R&d platta
textstorlek och vikt.

Gra platta Aa Tank ocksa pa att tabellens resultat inte
géller om du anvander tonade fargplattor
fran foregdende sida.

Gul platta Aa Aa

Orange platta

Aa
Ta géarna hjalp av ett online-

.-.-.-. verktyg, till exempel Web Aim Contrast
Checker for att sakerstalla god kontrast:
webaim.org/resources/contrastchecker/

Gron platta

Ta hjalp!

Bla platta

Rosa platta

-
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Malgruppsanpassning

Bk FINSPANG

BARAN
W

FINSPANG

Regler och
riktlinjer for
skolskjuts-
verksamheten

Elever med offentig il
kostnadsi skolskjuts om sédan behovs med hansyn il fardvagens langd,
elev eller

qqqqqqqqq

ol s moluptam  ofc lolaque e, cortor Seaut

Exempel pa primart informativ
kommunikation till medarbetare
och fortroendevalda

Anvand fargpalettens

huvudféarger i forsta hand. Anvand
komplementfargerna enbart da
huvudférgerna inte racker till; i

till exempel diagram. Var valdigt
aterhallsam med grafiska element.

AAAAA
FINSPANG

NUKIOIVI
SKOISRJULSEN

annuyatthe!

Exempel pa primart

informativ kommunikation

till kommuninvanare

Anvand fargpalettens
huvudfarger i forsta hand. Anvand
komplementfargerna enbart da
huvudférgerna inte racker till; i

till exempel diagram. Var nagot

aterhallsam med grafiska element.

FINSPANG

Sveriges basta
skolskjuts!

Exempel pa primart
varumarkesbyggande
kommunikation

Kann dig fri att anvanda
fargpalettens hela spektrum i den
kommunikation som &r primart
varumérkesbyggande. Vaga vara
kreativ och djérv i anvéndandet
av vara grafiska element.

15av 9l

Syfte och mottagare
styr fargvalet

For att forenkla det dagliga arbetet med var
kommunikation sa véljer vi att delain den i
tre olika kategorier:

1. Primart informativ kommunikation
huvudsakligen riktad till medarbetare och
fortroendevalda.

2. Primart informativ kommunikation
huvudsakligen riktad till kommuninvanare.

3 . Primart varumarkesbyggande
kommunikation.

Fingertoppskansla

Kommunikation ar séllan svartvit.

Ofta kommunicerar vi med flera

malgrupper samtidigt. Inspireras

av tillampningsexempel pa sidorna

34-54 och anvand din fingertoppskansla sa ska
du se att det |6ser sig.
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Dekorelement

@

WARAA
WYy

FINSPANG

@

RATT MED VINJETT

Vad ar grejen?

Syftet med grafiska stilgrepp och dekorelement ar att ytterligare forstarka
varumarkesigenkanningen. Genom att vara konsekvent i anvandandet av logotyp,
profilfarger, typografi och dekorelement sarskiljer vi oss helt enkelt fran andra
varumarken. Vi har sex stilgrepp och dekorelement som tillsammans far oss att
sticka ut frdn mangden:

1. Det tunna strecket som understryker vinjetter och brédsmulor

2. Den vita marginalen

3. De rundade hornen

4. Bakgrundsillustrationen vi kallar for Drivet

5. lllustrationen som framhaver logotypen som vi kallar for Skélden

6. Den assymetriska cirkeln vi anvander till faktarutor och puffar kallar vi fér Puffen

16 av 91

\d ¢4
FINSPANG

®

MER!

Las mer om respektive
stilgrepp och dekorelement
pa féljande sidor.
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Stilgrepp

Bk FINSPANG

Stilgrepp valjer vi att kalla de
dekorativa effekter som inte
kraver tillgang till separata
grafik- eller bildfiler.

Stilgreppen utfors
direkt i ordbehandlaren,
presentations-, eller
layoutprogrammet.

Thedevilis
in the details

Stilgreppen kan vart och ett kdnnas
betydelselosa, men om man tillampar
dem konsekvent bildar de tillsammans en
effektfull helhet.

FINSPANG | FRAMKANT d
AARAA
EvY

FINSPANG

Sveriges basta
skolskjuts!

MER?

Lés mer om hur vi forbéttrar
skolskjutsversamheten pa

behdvs med hansyn till fardvagens langd, trafikférhallan- finspang.se
den, funktionshinder hos elev eller andra omsténdigheter.

Elever i grundskola och grundsarskola med offentlig
huvudman har rétt till kostnadsfri skolskjuts om sadan

17 av 91

Det tunna strecket som understryker

vinjetter och brodsmulor

Sa kallade vinjetter, brodsmulor, kapitelindelningar
och liknande som placeras i produktionens Gvre
vénstra horn véljer vi att avdela fran 6vrigt innehall
med ett tunt streck. Strecket bor vara i samma férg
som textens farg, halla samma bredd som textblocket
samt ungefar samma tjocklek som bokstaverna.

0,5 punkters tjocklek dr lagom vid produktioner i A4-
format. Ga upp i tjocklek om du sétter storre vinjetter.

Den vita marginalen

Vi efterstravar en tydlig vit marginal pa forsatts-
blad, annonser och pa broschyrframsidor - dven
om mojligheten till utfallande tryck finns. 10

mm &r en lamplig marginal i A4-format. Ldmna
storre marginal om formatet ar storre, och mindre
marginal om formatet &r mindre.

De rundade hornen

Vi applicerar rundade horn pa fargplattor och
fotografier pa forsattsblad, i annonser och pa
broschyrframsidor. Effekten &r enkel att dstadkomma
i bade Word, Powerpoint, Keynote och Indesign.

Om produktionen ar i Ad-format sa ar 4 mm en
lamplig avrundning. Om formatet &r storre bor ocksa
avrundning vara storre, och om formatet ar mindre
bor avrundningen vara mindre.

Hérnalternativ-funktionen i Adobe Indesign
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Drivet

Bk FINSPANG

Bakgrundsillustrationen
Drivet har inspirerats

av Finspangs element;
vatten, eld, glas och jarn.

Drivet ska fora tankarna
till dynamik, nyfikenhet,
initiativformaga och
nytankande.

BARAN
e

FINSPANG

Regler och
riktlinjer for
skolskjuts-
verksamheten

Elever i grundskola och grundséirskola med offentiig huvudman har ratt il
kostnadsfri skolskjuts om sédan behovs med hnsyn il fardvagens langd,

ve
e

FINSPANG

Sveriges basta
skolskjuts!

A
ww

FINSPANG

Sveriges basta
skolskjuts!

[

Oandliga
mojligheter

Drivets mojligheter ar nast intill odndliga.
Zooma in, beskar, vrid, farga, spara ur,

fall ut. Bara fantasin satter granserna.
Inspireras av tillampningsexemplen pa
sidorna 34-54 och slapp loss kreativiteten.

A~

18 av 91
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Skolden

"2 FINSPANG
v

lllustrationen Skélden har
som syfte att lyfta fram var
logotyp pa fargplattor och
fotografier.

Skolden anvander vi garna
pa forsattsblad, i annonser
och pa broschyrframsidor

for att tydliggora oss som

avsandare.

Lyfter fram
logotypen

Skélden funkar utmarkt pa saval
fargplattor som fotografier for att lyfta
fram var logotyp. Skélden behdver inte
forsoka tillampas i den primart informativa
kommunikation som riktar sig till
medarbetare och fortroendevalda.

™ Jal

FINSPANG

Rent tekniskt sa bestar Skolden av tre nivaers grafik. Langst
bak en diskret skugga med multipliceringseffekt, framfor
den en vit skoldformad platta, och léangst fram sjélva

Finspang-logotypen. Montera in grafiken ovanpa din bild
eller fargplatta och Iat den falla ut i den vita marginalen.
Var noggrann med utfallet for att undvika att
rundningarna ska bli avhuggna.

T Nejt
19 av 91
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Puffen

Bt FINSPANG

Den assymetriska

cirkeln som vi kallar

for Puffen ar till for att
lyfta fram till exempel
kontaktinformation, korta
faktatexter och dylikt.

Puffen kan med fordel
roteras, speglas och
skevas en aning for att
inte bli langtrakig i storre
produktioner.

Far saker
att poppaut

Puffen kan anvandas i fargpalettens
samtliga farger och toningar. Anvand den

i en farg som paminner om intilliggande
foto eller fargplatta eller gor precis tvartom
och Iat den poppa ut ordentligt.
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Tilltal

B FINSPANG

yV

Hur vi skriver och uttrycker oss

Allt vi gor som beror nagon annan manniska ar kommunikation. Bilden av
Finspang skapas genom vad vi sager, men ocksa hur vi sager det.

Tilltal

Det ar viktigt att tilltalet nar vi pratar ar 6ppet,
inkluderande och valkomnande. Det ar var
entusiasm, var egen drivkraft och nyfikenhet som
skapar intresse for det vi vill beratta.

Klarsprak

Vi uttrycker oss klart och forstaeligt. Du som
skriver ar proffs pa ditt sprak, den som laser ar
inte alltid det. Aven den som inte har svenska
som modersmal vill kunna forsta. Den som har
funktionsnedsattningar, den som ar mycket
yngre eller mycket aldre, vill kédnna sig delaktig

i kommunikationen. Vi vill kommunicera med
dem. Darfor véljer vi att tala och skriva klarsprak.
Vardat, enkelt och begripligt for alla. Vi undviker
forkortningar och krangliga begrepp. Da blir
chansen stérre att vi nar ut med vart budskap och
far alla att kdnna sig inkluderade.

Vad ska vi kommunicera?

Vi tar reda pa vad malgruppen behdver och vilka
problem de star infor. Darefter véljer vi vad som ar
viktigt att prata om. Och hur. Vi fokuserar pa vad
vara kommuninvanare, medarbetare och bestkare
behdver, inte pa vad vi sjalva vill fa sagt.

Varfor?

Vi ar tydliga med varfor vi kommunicerar. Bade
for oss som avsandare och for mottagaren av
kommunikationen.

Bemdétande & dialog

Var kommunikation ska vara en 6ppen dialog.
Nar vi beréattar positiva nyheter lyfter vi garna
fram samverkan och lagkanslan for alla
inblandade, hellre an att vi slar oss sjélva for
brostet. Vi ar 6ppna for oliktdankande och ser att
enskilda manniskor kan ha sina skal till andra

21 av 91

kanslor och synsatt. Vi tar 6dmjukt och tacksamt
emot deras synpunkter och férsoker forsta de
bakomliggande behoven.

Sprak

Svenska ord och begrepp ska anvandas nar

vi pratar och skriver. Finspang ar sa kallat
finskt forvaltningsomrade och har manga
kommuninvanare med finska som modersmal.
Darfor ska Finspangs kommun kunna
kommunicera dven pa finska om det behovs.
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Bildsprak

@

AARAA
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FINSPANG

Tillsammans gor vi Finspang, sa dven i bild.
Vi later manniskor ta plats, som de ar, dar de ar. Vi visar garna upp manniskor i forgrunden
av deras vardagliga miljoer, utan iscensatta poser eller hart palagda effekter.

Kansla

Bilderna ska kannas positiva, vara varma
och valkomnande samt skapa spanning
och nyfikenhet.

Manniskan i fokus

Det direkta perspektivet i bilder dar

vi moter manniskor far garna ligga i
o0gonhdojd, vi méter varandra med respekt
och lika villkor. Vi vill med bilder beratta
historier om livet i Finspang. Darfor visar vi
garna pa mangfald, later olika ménniskor
representeras och lyfter garna fram

den enskilda manniskans personlighet i
bilderna.

Kontrast och drivkraft i bildspraket
Vill vi skapa dynamik gor vi det fullt ut, med
tydliga kontraster som skapar driv i bilden.

Bildval

Undvika allt for rériga motiv och bakgrunder
vid val av bild.

Vilj garna bilder med en fargton som passar
in med resten av grafiken i din layout.

| forsta hand valjer vi aktuella bilder som

ar fotograferade i Finspangs kommun och
speglar var mangfald.

Rattigheter och skyldigheter

Vi ser till att skriftligt samtycke finns fran
personer som gar att identifiera i en bild,
enligt vara rutiner for GDPR.

Vi ser till att vi har rattigheter fran
fotografen eller bildbyran att anvanda bilden
i det sammanhang vi vill anvanda den i.
Fotografen bér namnges i samband med
publicering. Om fotografen vill &r det dennes
rattighet att namnges vid bilden.
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Platsannons

"2 FINSPANG
v

JOBBA MED 0SS!

©f
AARAA
\d {44

Underskoterska
och vardpersonal

Hallestad hemtjanst sdker underskéterska/
vardpersonal som kan hjélpa vara kunder

i deras hem utifran bistandsbedémda
insatser vilket innefattar personlig
omvardnad/hygien, inkop,

social samvaro, ledsagning och JOBBA
medicingivning med mera. MED 0SS!

Lés mer om véra
lediga tjanster pa:
finspang.se/karriar

Vi driver Finspang framat!

Som medarbetare &r du var viktigaste resurs.
Tillsammans gér vi skillnad och bidrar till Finspangs
utveckling - varje dag. Har kommer du till en
arbetsplats som praglas av 6ppenhet och samarbete.

Platsannons i stdende respektive liggande
A5-format med arbetsgivarvarumaérkets
presentationstext i vitt respektive svart.
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Digital platsannons M FiNsPANG

Exempel pa digital platsannonsering i
sociala medier (Facebook och Instagram).
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Informationsannons

FINSPANG

INBJUDAN

kénna till.

Plats: Kommunhuset,
Maria méter upp i
kommunhusets entré.

ar kostnadsfri
Arrangor: Maria Fager
Finspangs kommuns [
och klimatradgivare

Hel-, halv- och
kvartssidesannonser
producerade av
kommunikationsavdelningen.
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Informations- Ll
kvall om solceller

FINSPANG

Vélkommen till en informationskvall om solceller.
Ta del av information om vilka méjligheter och
bidrag som finns och vilka fallgropar du bor

Kostnad: Informationskvéllen 12/12

WARAA
ey

FINSPANG

Informations-
kvall om solceller

Vélkommen till en

informationskvall om

solceller. Ta del av

information om vilka 12/12
méjligheter och bidrag Finspangs
som finns och vilka kommunhus
fallgropar du bor kanna till.
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Evenemangsannons

W FINSPANG
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Vinteroppet
i Lunddalen

Elda och mys vid brasan eller grilla en

korv. I virmestugan kan du naturligtvis

ocksa ata din medhavda matsack =

eller ocksa kan du gora ett besok vid LA'SMER

vindskyddet och ténda en brasa El ernat exceperum doloris
as re volupicit, sit repernat

Fikamajligheter, vi har vafflor, bullar, finspang.se

kaffe, choklad och saft.

Hel-, halv- och
kvartssidesannonser
producerade av
kommunikationsavdelningen.

AARAA
RAL ) A

FINSPANG

Sveriges

nationaldag

Bruksparken
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Broschyr

Bk FINSPANG
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Regler och riktlinjer
for skolskjutsverk-
samheten

T

Framsida for A5-broschyr
producerad av sektor med
hjalp av Office-programvara.

e

Framsida for primart
varumarkesbyggande A5-
broschyr producerad av
kommunikationsavdelningen.

BARA
wew

FINSPANG

Klipp hacken!

Siktens betydelse for sakerheten pa bostadsgator

T

Framsida for primart informativ
A5-broschyr producerad av
kommunikationsavdelningen.
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AARAA
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FINSPANG

Bergslagsvagen 13-15, 612 80 Finsping Telefon 0122-850 00
0423

wwwefinspang.se Kommun@finspang.se

Enkelsidigt brevpapper
i Ad-format.
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Formella dokument B FINSPANG

BUDGET 2020
vy
ey

FINSPANG

FINSPANG

yyyyyy

2020-20
Strategi

Mal och indikatorer for hallbarhet

2020-20
Strategi:

2020-2022
Strategisk plan

Mal och indil for hallbarhet och ing.

'SION 29 OKTOBER 2019, KL. 16:15

Framsida till formellt dokument i A4-format. Utan
grafiskt material, med grafiskt material samt med
grafiskt och fotografiskt material.

1av9ol
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FINSPANG

maria.samson@
0122-850 13/ 07
Bergslagsvag

612 80 Fin Maria Samson

Kommunikations- och
digitaliseringschef

maria.samson@finspang.se
0122-850 13/ 0720-84 06 33
Bergslagsvégen 13-15
612 80 Finspéng

Enkelsidiga visikort i
9firmatet 55*90 mm.
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Kuvert [ﬁ‘n FINSPANG

AAAR
ww

FINSPANG

Enkelsidigt kuvert

3 3 av 9| ](Es-format.
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Presentation

W FINSPANG

\A4')A)

VINJETT

Kann
drivet!

d
AARAA
Wy

FINSPANG

Presentationens huvudrubrik @ Finseanc

Presentationens huvudrubrik @ FinseanG

Kraftfiske
i Bonnern

+ Lorem ipsum dolor sit amet
« Musapellabor sit, officia
« Accae volore, ut iumet

« Lorem ipsum dolor sit amet

Tvattstuga
vid Regnaren

« Lorem ipsum dolor sit amet
« Musapellabor sit, officia
« Accae volore, ut iumet

« Lorem ipsum dolor sit amet

Presentation producerad i Powerpoint eller
Keynote. Samtliga stilgrepp, dekorelement
och profilfarger kan nyttjas.

4 av 91

Presentationens huvudrubrik @ Finsean

skolskjuts

« Lorem ipsum dolor sit amet - Faccus, sunt. Dundenes
« Musapellabor sit, officia « Aximinih illectionse vitatia
« Accae volore, utiumet « Iquis eatem rehendande

« Lorem ipsum dolo-' s dolorruntia dit vellore
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FINSPANG

FINSPANG

Vidriver
Finspang
framat!

Finspan ett rikt och varierat utbud av kultur, y
historiska miljder och motesplatser. Som medarb
i Finspangs kommun &r du viktig for att fa vardagd
att funka. Har far du kdnna stolthet och arbetsglég
en arbetsplats som praglas av 6ppenhet och sam§

finspang.se/k]

Nationaldag i
Bruksparken

Finspang har ett rikt och varierat
utbud av kultur, unika historiska
miljder och métesplatser.

Som medarbetare i Finspangs
kommun &r du viktig for att fa
vardagen har att funka.

Affischer i A3- samt
sa kallat eurosize-format.
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FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / INSPIRATION / 47

Skyltar

Bk FINSPANG

Begransad

Beg ransasj framkomlighet
framkomlighet lings Stora

Allén under

langs Siiora Allen, fobruari 2020
februari 2020

Bitvis endast ett kor

Under februari kommer vi att utfora tradbeskarning.
Bitvis endast ett korfélt. Visa hansyn, tack!
FINSPANG FINSPANG

™ Skyltar som endast syftar till att informera, exempelvis vid trafikstérande verksamhet,
ombyggnation, bor héllas sa rena fran distraktion som majligt. Var sparsam med foto, grafik
och dekorelement.

(]} (-]
vy
Storangsgarden
Ursakta roran,
har bygger vi
|St:n|s :torSta Huvudentré
eKplats. - -
Bibliotek
fardigt september 2020.
Las mer pa finspang.se.
T For skyltar som syftar till T Entréskyltar och hanvisningsskyltar bor, precis som
< attinspirera eller under- informationsskyltar, hallas rena frén distraktion.
halla kan vi ta ut svdngarna Det foreligger séllan ens behov av logotyp - den kan
och vara mer kreativa. prioriteras bort till forman for storre text.
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Digitala informationsskarmar

Bk FINSPANG
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Valkomna till
kommunhuset,
klass 4B!

Nar vi vill skapa en kénsla sa
anvander vi puffen pa helbild
(till exempel God morgon
Finspang).

Nar vi vill informera om nagot pa ett
tydligt och kortfattat satt.

NU KOMMER VAREN

Valborgsfirande
iVibjornsparken [f30/3

Iliqui te volorep rerspelici coribusae del ipiene estio eum Vibjérnsparken

evelectibus quo dipsum, omnime plit eos quo maxim venet
exerferoria dolorat iossimp oreptati officat enturion rerio.

AARAA
\d ')A

FINSPANG

Nér vi vill informera om ett evenemang eller annan
varumarkesbyggande kommunikation.
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Rorlig bild

¥ FINSPANG
v

Oavsett om vara rorliga pro-
duktioner producerats internt

av kommunikationsavdelningen
eller av externa producenter
forsoker vi efterstrava ett visuellt
uttryck som ligger sa nara var
ovriga kommunikation som
majligt. Det innebar att samtliga
stilgrepp, grafiska element, profil-
farger och profiltypsnitt far och
bor tillampas i den man det gar.

Det finns dock nagra medvetna avsteg fran den
grafiska profilen vid rorlig bildproduktion:

Av utrymmesskal anvander vi inte Skélden
bakom logotypen annat &n vid filmklippets
intro/outro.

Av samma anledning tillampar vi inte heller de
vita marginalerna annat &n vi intro/outro.

Kompromissa!

Ménga programvaror for filmproduktion,

sarskilt webbaserade, innehaller

begransningar for val av grafik, typsnitt och farger vilket
forsvarar tillampningen av var grafiska profil. Forsok da
att efterstréva en kompromiss som ligger sa néra 6vrig
kommunikation som méjligt.

BARAN
ww

AARAA
\A QA

FINSPANG

N Av utrymmesskal bor inte Skélden anvandas bakom logotypen genom hela filmproduktionen, utan bara i filmens
intro och/eller outro. Anvand istéllet den platsbesparande liggande logotypen som en eventuell "vattenstampel”
genom filmen. Av samma anledning bor inte heller de vita marginalerna tilldmpas annat &n vid intro/outro.

38 av 91



FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / INSPIRATION / 50

Sociala medier M FINSPANG

| sociala medier anvander
vi en version av logotypen
som enbart anvands

i detta sammanhang.
Logotypen har en storre
skold i forhallande till
texten Finspéng for att bli
tydligare nar den beskars
automatiskt. Avatar-
logotypen, som vi kallar
den, finns pa morkgra
respektive vit botten.

o
AARAA
YRy

FINSPANG FINSPANG

FINSPANG

Omslagsbilden

bor kdnnas varm

och valkomnande

men undvika
identifieringsmajligheter
av personer av GDPR-
skal. Bilden kan med
fordel bytas ut med
jdmna mellanrum for att
inte sidan ska upplevas
sa statisk.
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E-postsignatur M FINSPANG

Med vanliga halsningatr,

Sofia Hellstedt
Kommunikator

Finspangs kommun, kommunikationsavdelningen
Bergslagsvagen 13-15, 612 80 FINSPANG
Telefon 0122-853 70, vaxel 0122-850 00
Webbplats: finspang.se

/N Vara e-postsignaturer &r strikt text-baserade; ingen grafik, farger eller fotografier far férekomma
i anslutning till signaturen. Vi anvénder e-postklientens férvalda standardtypsnitt och -storlek for
att inte riskera att mottagaren forlorar lasbarheten nar hen éppnar e-posten i sin klient.
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Arbets- och profilklader M FINSPANG

Vidriver
Finspang
framat!

BARAN
wew

FINSPANG

Vard och
omsorg

Vidriver

Finspang
FINSPANG framat!

Riktlinjer Bestalining

Vi anvander den stadende versionen av logotypen Samtliga bestéllningar

pa arbets- och profilklader i storsta mojligaste man av arbets- och

och sakerstéller god lasbarhet genom att anvanda profilklader gors av

den negativa versionen av logotypen pa mérka Finspédngs kommuns

plagg och den positiva logotypen pa ljusa plagg. kommunikations-

Logotypen placeras med férdel pa brostet och avdelning. Ta hjalp av deras kompetens

eventuellt sektornamn eller budskap pa ryggen. for att utforandet ska bli korrekt.
1av9l



FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / INSPIRATION / 53

Profilprodukter

Bk FINSPANG

Riktlinjer Bestillning @

Exempel pa diverse majliga profilprodukter. Samtliga bestallningar av
Sékerstall god lasbarhet genom att anvanda profilprodukter gérs av Finspangs kommuns
den negativa versionen av logotypen pa mérka kommunikationsavdelning. Ta hjélp av deras

kompetens for att utforandet ska bli korrekt.

tor och den positiva logotypen pa ljusa.
12 av 9
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Diskret, kostnadseffektivt dekorerad Kia Niro respektive
mer idgonfallande och kostnadskréavande dito.
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Bakgrund

¥ FINSPANG
v

"I det héar kapitlet beskriver vi vilka
enheter, instanser och kommunala bolag
som avviker fran Finspangs grafiska
profil, och ger tips och inspiration pa hur
man kan jobba med sarprofileringen”

Vi &r manga anstallda som pa olika sétt
kommunicerar varumarket Finspang.
For att alla ska uppfatta att det ar
Finspangs kommun som &r avsdndare
ar det viktigt att vi tillsammans
upptrader enhetligt och konsekvent.
Internt &r det saklart véldigt viktigt att
veta var vi sjalva jobbar i kommunen.
Vilken kommunal sektor, vilken namnd
vi sitter i eller vilken avdelning vi jobbar
pa. Fér mottagaren, ofta den enskilda
invanaren, ar det daremot viktigt och
tryggt att veta att kommunen star enad
och att vi medarbetare tillsammans
kommer |6sa deras problem, méta
deras behov och lyssna pa deras tankar
och synpunkter.
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Darfor kommunicerar vi huvudsakligen
med Finspang som gemensam
avséndare. Finspangs logotyp anvénds
som den ar, med Finspang som
gemensam avsandare fér kommunens
kommunikation.

Det finns dock vissa undantag. En del
enheter inom Finspangs kommun har
behov av tydligare sarprofilering. Det
handlar ofta om verksamhet som &r
kommersiell eller konkurrensutsatt. | det
har kapitlet beskriver vi vilka enheter,
instanser och kommunala bolag som
avviker fran Finspangs grafiska profil,
och ger tips och inspiration pa hur man
kan jobba med sarprofileringen.
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FINSPANG

Sarprofileringsnivaer

OARAN
v

FINSPANG

Trafikarbeten
pa Vallonvagen

quam rem ut imil
exerferfero quides dolut et hil inctotatem reicae di odis.
intius utem velesequi nes dolum volupta speruntium sum
sitiunt otatate vello dolorio. Neque cum ut molo volorion
nimpore, ut ima nienien duciet fugit laborumet de pa it
molum iliquam quo con cus se vellectur? Uci sed quid
magnati doluptaquis evendis pratem quunt.

Forfattarbesok:
Susanne Brijker

Ucime quam rem remporesequi ut facestibus, simil
exerferfero quides dolut et hil inctotatem reicae di odis
intius utem velesequi nes dolum volupta speruntium sum
sitiunt otatate vello dolorio. Neque cum ut molo volorion
nimpore, ut ima nienien duciet fugit laborumet de pa it
molum iliquam quo con cus se vellectur? Uci sed quid
‘magnati doluptaquis evendis pratem quunt.

Bergslagsvagen 9 _— - .
Telefon: 0122-850 66 Finspangs
E-post: bibliotek@finspang.se Bibliotek

Brand

Axel Schylstrom

En allvarlig olycka &r 2012 brann-

skadade honom kraftigt, och hans

tillvaro utgjordes under en lang tid av en 31 /1
kamp for livet och standig rehabilitering.

Axel lamnades svart érrad for livet, men Kulturhuset
|4t inte motgangarna hindra honom fran Finspang
att uppfylla sina stora drémmar.

SENASTE

NYTT FRAN
VALLONBYGDEN

@& VALLONBYGDEN

Niva1:
Finspangs
kommunprofil

Ingen sarprofilering alls.

Endast Finspangs kommuns

grafiska profil tillampas.

Anvénds vid kommunikation da
kommunens sektorer (utbildning,
samhallsbyggnad, social omsorg
samt vard och omsorg) &r avséndare.

Niva 2:
Finspangsprofil med
fortydligad avsandare

Anvands av fritidsgarden Hornan,
Finspangs bibliotek samt
kulturskolan for att skapa en
diskret sérstallning.

Las mer pa sidan 58.

Niva 3:
Finspangsprofil med
eget grafiskt material
Anvéands av Bergska gymnasiet,
kulturhuset samt raddningstjansten

for att skapa viss sarstallning.

Lds mer pa sidorna 59-62.
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Niva 4:
Kommunala bolag med
helt egen grafisk profil

Helt egen grafisk profil tillampas av
kommunala bolag som Finspangs
Tekniska, Finet och Vallonbygden for
att skapa en tydlig séarstallning.

L&s mer pa sidan 63.
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Niva 2: Finspangsprofil med fortydligad avsandare

Bk FINSPANG

Anvands av fritidsgarden Hornan, Finspangs bibliotek samt
kulturskolan for att skapa en diskret sarstallning.

BARAN BARAN

A {34/ v
FINSPANG FINSPANG

C“
BARAA
W

FINSPANG

VALKOMMEN PA
INVIGNINGEN

AV VAR NYA

Susanne Brijker

Ucime quam rem remporesequi ut facestibus, simil

am o exerferfero quides dolut et hil inctotatem reicae di odis
Ko rsa n g L‘.SMER intius utem velesequi nes dolum volupta speruntium sum
sitiunt otatate vello dolorio. Neque cum ut molo volorion
El emat exceperum doloris nimpore, ut ima nienien duciet fugit laborumet de pa illit

as re volupicit, sit repernat - .
. - molum iliquam quo con cus se vellectur? Uci sed quid
magnati doluptaquis evendis pratem quunt.

Hos Kulturskolan i Finspang finns nagot fér alla. Har kan
du vélja mellan att spela instrument, sjunga, spela teater,
skulptera och mala.

finspang.se

e Kulturskolan e Finspangs A Fritidsgarden

E-post: kulturskolan@finspang.se Flnspang E-post: bibliotek@finspang.se Bibliotek E-post: hor Hornan
Finspangs kommuns grafiska profil far tillampas i sin helhet med samtliga Det gar att vara rejélt kreativ dven inom
dekorelement och profilfarger. Den fortydligade avsdndaren skrivs med ramen for kommunens grafiska profil!
profiltypsnittet Rubik och bor konsekvent placeras i det nedre hdgra Laborera till exempel med fargsattning

hornet - gdrna med kontaktinformation till vanster om sig i man av plats.
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och olika typsnittsvikter pa rubriker.
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Bk FINSPANG

Niva 3: Finspangsprofil med eget grafiskt material

Anvands av Bergska gymnasiet, kulturhuset samt raddningstjansten
for att skapa viss sarstallning fran kommunens standardprofil.

AV
el
A A

KULTUR
HUSET

Samhalls-
vetenskaps-

Brand

programmet

Vill du ha en bred utbildning med manga méjligheter att studera vidare? Ar du nyfiken
pé hur samhéllet fungerar och vill fordjupa dina sprakkunskaper eller lara dig mer om
relationer och psykologi? Har ar utbildningen for dig!

Bergska gymnasiet BERGSKA
Bildningen: Finnvedsvagen 4 GYMNASIET
Bergska skolan: Ekmans vag 12 FINSPANG

Axel Schylstrom

En allvarlig olycka ar 2012 brénn-

skadade honom kraftigt, och hans

tillvaro utgjordes under en lang tid av en 31/1
kamp for livet och standig rehabilitering.

Axel lamnades svart arrad for livet, men Kulturhuset
I4t inte motgangarna hindra honom fran Finspang
att uppfylla sina stora drommar.

Us eat que sit porepra dicid ullorenda
dolore offictu restrum quodit es
secaboritat liquidi orempos volore
essi aliquia temposae simi, sum que
poreiur? Ellis expedis aliquid etur.
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Bergska gymnasiet

Bk FINSPANG

Logotyp

Bergska gymnasiet
tillampar sin egen logotyp
i sitt material och behover
inte anvanda Finspangs
logotyp som avsandare.

BERGSKA
GYMNASIET
FINSPANG

Element och typografi

Bergska gymnasiet anvander fritt samtliga
dekorelement och stilgrepp fran Finspangs kommuns
grafiska profil. Typografin ska vara densamma som for
Finspangs kommun, det vill sdga Rubik och Roboto.

Fargpalett

Bergska gymnasiet far anvanda samtliga farger och
fargtoningar fran Finspangs kommuns fargpalett,
men dessa bor vara de mest framtradande:

Rod Gul

Orange Gra Overtoning

Tillampningsexempel

Samhalls-
vetenskaps-
programmet

Vill du ha en bred utbildning med ménga méjligheter att studera vidare? Ar du nyfiken
pa hur samhéllet fungerar och vill fordjupa dina sprakkunskaper eller lra dig mer om

relationer och psykologi? Har ar utbildningen for dig!

Bergska gymnasiet
Bildningen: Finnvedsvégen 4
Bergska skolan: Ekmans vag 12

Programblad
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9

BERGSKA
GYMNASIET
FINSPANG

oo BERGSKA
GYMNASIET
FINSPANG

Kunskap

Ucime quam rem remporesequi ut
facestibus, simil exerferfero quides dolu.

cee
ceaoe
QO

finspang.se/bergska

Rollup
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Kulturhuset

FINSPANG

Logotyp

Kulturhuset tillampar
sin egen logotyp i sitt
material och behéver
inte anvanda Finspangs

logotyp som avsandare.

ko
Vil

KULTUR
HUSET

FINSPANG

Element och typografi

Kulturhuset anvander fritt samtliga
dekorelement och stilgrepp forut-
om Drivet fran Finspangs kommuns
grafiska profil. | stéllet for Drivet an-
vander kulturhuset sitt eget mons-
ter. Typografin ska vara densamma

‘

som for Finspangs kommun, det vill
sdga Rubik och Roboto.

Fargpalett

Kulturhuset far anvanda samtliga farger och
fargtoningar fran Finspangs kommuns fargpalett,
men dessa bor vara de mest framtradande:

Orange Gra

Tillampningsexempel

KULTUR
HUSET

Brand

Axel Schylstrom

En allvarlig olycka ar 2012 brénn-

skadade honom kraftigt, och hans

tillvaro utgjordes under en lang tid av en 31/1
kamp for livet och standig rehabilitering.

Axel lamnades svart drrad for livet, men Kulturhuset
lat inte motgangarna hindra honom fran Finspang
att uppfylla sina stora drommar.

KULTUR
HUSET

Passion

Ucime quam rem remporesequi ut

facestibus, simil exerferfero quides dolut
et hil inctotatem reicae di odis intius utem
velesequi nes dolum volupta speruntium

sum sitiunt otatate vello dolorio.

finspang.se/kulturhuset

Affisch/annons, A4
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Raddningstjansten

"2 FINSPANG
v

Logotyp

Raddningstjansten
tillampar sin egen logotyp
i sitt material och behdver
inte anvanda Finspangs
logotyp som avsandare.

Element och typografi

Raddningstjansten anvander fritt samtliga
dekorelement och stilgrepp fran Finspangs kommuns
grafiska profil. Typografin ska vara densamma som for
Finspangs kommun, det vill sdga Rubik och Roboto.

Fargpalett

Raddningstjansten far anvdanda samtliga farger och
fargtoningar fran Finspangs kommuns fargpalett,
men dessa bor vara de mest framtradande. Man far
dven tillampa sin karaktéristiska morkbla farg.

Bla Rod Gul Gra

Tillampningsexempel

Us eat que sit porepra dicid ullorenda
dolore offictu restrum quodit es
secaboritat liquidi orempos volore
essi aliquia temposae simi, sum que

poreiur? Ellis expedis aliquid etur.

Affisch/annons, A4
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Vill du
jobba som
brandman?

Som brandman arbetar du
bade med forebyggande
brandskydd och med
raddningsarbete vid olyckor.

Rollup
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Niva 4: Kommunala bolag med helt egen grafisk profil & rinspane

Helt egen grafisk profil tilldmpas av kommunala bolag som Finspangs Tekniska, Finet och
Vallonbygden for att skapa en tydlig sarstallning. Koommunala bolag som saknar egen grafisk
profil tillampar enbart Finspangs kommuns grafiska profil, med Finspang som avsandare.

NR 12019

Vad hander i dina
kvarter 20207?

Vi jobbar kontinuerligt med att utveckla, underhalla
och bygga nya anlaggningar. Darfor ar chansen stor
att du ser personal fran Finspangs Tekniska och vara
entreprendrer i grannskapet dar du bor.

Vissa atgarder planeras lang tid i férvag, medan
annat maste losas akut. Oavsett vilket gar vi ut

med information i olika kanaler. SENASTE

NYTT FRAN
Lépande driftsinformation hittar du héar:
- www.finspangstekniska.se VALLONBYGDEN

+  Hemkollen App

Ovriga fragor?
Valkommen att héra av dig till kundservice
pa 0122-851 80 eller kundservice@finspangstekniska.se

Psst!
Glom inte att filja
oss pd facebook och
instagram!

SID 9 MODERNT OCH MILJOSMART PA RODA HARSTORP
SID 10 SJU SKAL ATT NJUTA | FINSPANG

)

FINSPANGS

TEKNISKA <4 VALLONBYGDEN

52 av 91



FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM /

FINSPANG

Plats-
varumarket




FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / PLATSVARUMARKET /

72

Platsvarumarket Finspang

¥ FINSPANG
v

Manualen for platsvarumarket Finspang har som syfte
att skapa en tydlig gemensam bild av Finspang som
plats. Den far anvandas av alla aktorer som marknadsfor
platsen Finspang mot besokare, boende och naringsliv.

Alla har en asikt om Finspang. Alla
har en uppfattning. Fran barnet som
knatar fram pa trottoaren och tittar

sig storogt omkring. Finspang ar
universum, Finspang &r oandligheten.
Tonaringen som aterigen bestéller

en korv med mos pa torget en
fredagskvall och drommer sig bort

till San Francisco eller Barcelona eller
vart som helst forutom just har och
nu, nar den plotsligt hor textraderna till
en ny sangtext formuleras i huvudet.
Paret som tittar ut Over sin stuga vid
vattnet, ler mot varann och konstaterar
att det har ar ett paradis for underbart
att halla for sig sjalva, innan de borjar
laga frukost at dvernattningsgésterna.
Hon som langtar bort fran sin
storstadslagenhet, hon som scollar
och zoomar och drommer sig bort éver
kartorna. Till en plats med vatten och
skogar och livet for henne.
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Ingen har fel. Alla har ratt. Summan

av alla olika uppfattningar av platsen
Finspang ar det som utgér varumarket.
Det vi kallar Finspangs platsvarumérke.

Att arbeta med Finspangs
platsvarumarke ar att arbeta med
ryktet, bilden och uppfattningen

av platsen Finspang. Hitta viktiga
varden som sarskiljer platsen, som
berér manniskor och att hitta en
vig att formedla det vardet till valda
malgrupper.

Manualen for platsvarumarket ar
skapad for att fortydliga och lyfta fram
de varden som vi vill ska forknippas
med Finspang som plats. Genom att
lyfta fram en tydlig gemensam bild

av platsen kan vi alla hjalpas at att
marknadsféra Finspang.
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Varfor ett platsvarumarke? M FiNsPANG

Vad skiljer ett platsvarumarke
fran andra varumarken?

Det finns ingen som &ager bilden av Finspang, hur mycket vi an vill tro det. Det finns
ingen som sjalv heller kan skapa den. Det &r manga olika intressenter som “dger”
och dagligen aterskapar bilden av Finspang. Alla &r en del av platsvarumarket.

Ar inte platsen och
kommunen samma sak?

Aven om Finspangs kommun &r en av ménga viktiga aktorer som kan paverka
bilden av Finspdng, har den inte ensamratt pa detta. Pa sa sétt skiljer sig
platsvarumérket “Finspang” fran kommunens varumarke “Finspang”. Exempelvis
kan frdgan om hur dldrevarden fungerar i Finspang absolut paverka bilden av
platsvarumarket, men det ar i forsta hand ndgot som paverkar kommunens
anseende. P4 motsvarande satt kan sdgas att Finspangs manga fina sjoar
hjalper till att bygga Finspangs platsvarumérke, alldeles oavsett vad allmanheten
anser om kommunens insatser for att varda sjoarna. Kommunen kan genom sin
verksamhet gora stora insatser for platsvarumarket, men vi ar alla en del av att
skapa det.
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Syfte, malgrupper och tillgangar M FINsPANG

Syftet Tillgangar och fordelar

Syftet med platsvarumarkesarbetet ar att formedla en For att kunna enas kring bilden av Finspang vill vi lyfta
gemensam bild av platsen Finspang som: fram vérden, tillgangar och fordelar som bygger bilden av
Finspang.
Ett attraktivt besoksmal.
En attraktiv etableringsort. + Enanda av initiativtagande, engagemang och en stark
En attraktiv plats att leva, bo och arbeta pa. gemensam vilja

Finspang &r 6verraskande
Starkt lokalt naringsliv

Vem? «  Historiskt viktig plats fér svensk industri
Malgrupper for platsen Finspang ar: + Internationella industrier
Néra till stérre stader som Norrkdping, Linkdping, Orebro.
Besokare (turister, besokare, kunder och publik). + Unika naturupplevelser med friluftsliv, kanot,
Boende (invanare och potentiella invanare i Finspangs vandringsleder, vackra sj6ar, djupa skogar
kommun). +  Starkt idrottsliv
Naringsliv (nuvarande och potentiella foretagare, +  Starkt foreningsliv
foretagsledningar och personal) +  Starkt kulturliv
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Vanda motgangar till majligheter B FinsPANG

| Finspang ser vi utmaningarna i motgangar, och tar gemensamma tag for att se nya framtida
mojligheter. Har ar ndgra exempel pa motgangar for Finspang och hur vi vander dem.

“Aggskallebyn” och gammalt skitsnack Overraskande underdog

Betonggjutet centrum Vacker natur, aven mitt i stan
Jantelag och bruksortsmentalitet Drommar blir rikt kulturliv och entreprenorskap

‘Alla jobbar pa SAPA’ Internationella industrier

R

Mindre utbud av butiker och shopping Starkt frilufts- och foreningsliv

57 av 91



FINSPANGS VARUMARKESPLATTFORM / PLATSVARUMARKET / MAL / 76

ViSiOﬂ 30/35 B FINSPANG

Tillvaxten ar central for Vision 30/35 som innebar att Finspang ska vara 30 000
invanare ar 2035. Tillsammans, genom platsvarumarket, skapar vi en tydlig
malbild av hur vi vill att Finspang ska utvecklas och uppfattas.

Finspang praglas Finspang ar en Finspéng__har
av INNOVATION, ATTRAKTIV BOENDEORT regionens HOGSTA
PROAKTIVITET och MOD for hela regionen SYSSELSATTNINGSGRAD
Finspangs skolor Finspang har Finspang ar ett
ar BASTI UNIVERSITETS- NATIONELLT BESOKSMAL
REGIONEN UTBILDNING for aktiv fritid
Finspang har ett KULTURLIV _ Finspang har en Finspang har en
SOM OVERRASKAR och HALLBAR EKOLOGISK HALLBAR SOCIAL
underhaller UTVECKLING UTVECKLING
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Agenda 2030

Bt FINSPANG

De 17 globala malen &r grunden for Finspangs kommuns strategiska plan och all kommunal verksamhet, men de &r ocksa viktiga for
platsvarumarket. Kommunens, medborgarens och naringslivets vilja att agera lokalt for att paverka globalt kommer att utveckla och
paverka bilden av Finspang. Tillsammans profilerar vi Finspang som en hallbar plats att leva och verka pa - och att besoka.

INGEN INGEN GOD HALSA OCH GOD UTBILDNING 5 JAMSTALLDHET
FATTIGDOM HUNGER VALBEFINNANDE FORALLA

it | !ﬂi

ANSTANDIGA HALLBARINDUSTRI, 1 MINSKAD HﬂllBARA STADER
ARBETSVILLKOR INNOVATIONER OCH OJAMLIKHET DGH SAMHALLEN
0CH EKONOMISK INFRASTRUKTUR o

/~/|' =)

13 BEKAMPA KLIMAT- 1 4 HAV OCH MARINA 1 5 EKOSYSTEMOCH 1 B FREDLIGA OCH 17 GENOMFORANDE
FORANDRINGARNA RESURSER BIOLOGISK INKLUDERANDE OCH GLOBALT
MANGFALD SAMHALLEN PARTNERSKAP

(14

Ve
-
-—
]

v

RENT VATTEN OCH
SANITET FOR ALLA

12 HALLBAR
KONSUMTION OCH
PRODUKTION

QO

e,
T
GLOBALA MALEN

for hallbar utveckling
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2 Grafisk profil, maj 2017

Om Finspangs kommuns
grafiska profil

Vi dr manga anstdllda som pa olika satt kommunicerar.
For att alla ska uppfatta att det @r Finspangs kommun
som dr avsdandare dr det viktigt att vi upptrdder enhetligt
och konsekvent. Med tiden skapar vi dd kinnedom och
identifikation hos mottagarna och vara budskap far battre
genomslagskraft. Ett genomténkt och konsekvent grafiskt
utseende ger tydlighet, ett professionellt intryck och
forstarker vara budskap.

Genom att folja den hdr manualen med bilagor och
anvanda mallar pa intranétet kan vi i forsta hand koncen-
trera oss pa innehdllet och inte pa det grafiska utseen-
det. Det innebdr ocksd att vi sparar tid eftersom vi inte
behdver bdrja om varje gadng en trycksak eller liknande
ska produceras.

Malsdttningen med en grafisk profil dr att stdrka Finspangs
identitet och varumarke. Den verkliga genomslagskraften
far den forst ndr alla anvander den. Se darfor denna
manual med bilagor som ett verktyg i arbetet med att
profilera och marknadsféra Finspang.

For mer information, rad och stéd i utformningen

av grafiskt material och kommunikation hanvisas till
kommunikationsavdelningen.
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Varfor ser vapnet
ut som det gor?

Finspangs kommuns vapen faststdlldes av Hans Kungliga
Majestdt den 14 maj 1944. Det har konstruerats av
riksheraldikerdmbetet pa uppdrag av davarande
Finspdngs koping.

"Skéld delad av rott, vari ett jdrnmdrke av guld och silver, vari
fem kopplade réda genomgdende spetsrutor, den mellersta
belagd med tre stolpvis ordnade liljor av guld”.

Den 6vre delen av vapnet ar réd och har ett jdrnmarke |
guld. Det syftar pa den genom seklerna sa framgangsrikt
bedrivna jarnhanteringen vid Finspangs bruk.

Vapnets nedre del hdarstammar fran De Geers vapen med
fem roda rutor pa ett silverfalt.

De franska liljorna sdgs ha tillkommit “som ett sdrskilt
ndder-vedermdile av franske kungen Louis XI for utmdrkta
insatser i kriget”.

Det De Geerska vapnet sdgs i sina grunddelar harstamma
fran | 100-talet.

Vapnet registrerades hos patent- och registreringsverket
1974 och inga andra varianter av vart kommunvapen far
forekomma.
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Finspangs kommuns
logotyp

Vart kommunvapen dr var symbol. Ordet kommun

finns inte i var logotyp eftersom vi vill kommunicera och
marknadsféra Finspang dven som plats och inte Finspangs
kommun som enbart en organisation.

Farger i var logotyp

ROD
CMYK
PMS

GULD
CMYK
PMS

SILVER
CMYK
PMS

SVART
CMYK
PMS

0/100/100/10
1797

15/20/60/0
872

0/0/0/20
877

100/0/0/0
svart

4 Grafisk profil, maj 2017
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Varianter av
Finspangs logotyp

Huvudlogotypen ar stdende, med vapnet &verst och
ordet Finspang centrerat undertill.

Den liggande varianten har vapnet till vanster och ordet
Finspdng centrerat till hdger. Denna variant anvands
endast i undantagsfall, frimst pa skyltar.

Logotypen finns ocksa i en staende och liggande, svartvit,
variant.

Finns det undantag?

Vi representerar Finspangs kommun. Namnet ar Finspang
i var kommunikation och det dr den bendmning vi ska
anvanda oss av i sa gott som alla sammanhang. Detta
giller lokala enheter; avdelningar, sektorer och centrala
funktioner. Darfor dr Finspangs kommun restriktiv med att
godkdnna andra logotyper.

Kommunstyrelsen beslutar

Det ar kommunstyrelsen som beslutar om kommunens
grafiska profil och eventuellt andra logotyper. Mer om det
kan du ldsa under rubriken Sarprofilering pa sidan 30.

5 Grafisk profil, maj 2017

FINSPANG

FINSPANG

Huvudlogotypen &r stdende,
med vapnet dverst och ordet
Finspang centrerat undertill.

Den liggande varianten har vapnet till
vanster och ordet Finspang centrerat till
hoger. Denna variant anvdnds endast i
undantagsfall, framst pa skyltan

FINSPANG

FINSPANG

Huvudlogotyp mot mork bakgrund. Liggande logotyp mot mérk bakgrund.

WY

&

Al ‘FINSPANG
\d4idAJ

FINSPANG

Logotypen finns dven i en firg - svart.
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Frizon - en fri yta
runt logotypen

Frizon
For att var logotyp ska synas tydligt ger vi den en fri yta
runt omkring. Ytan ska vara minst tva "F".Vi anvander

"F"i namnet Finspang som avstandsgivare enligt skissen F I N S PA N G
oo ...................... F .................... .............

har intill. .
Frizon

Pa trycksaker krdvs storre fri yta, se exempel pa sidan | 3. Dgn ﬂ‘lanya? runt logotypen ska vara F
minst tva "'F". LLLL o L

Minsta tillatna storlek pa logotypen ' ' '

For att man tydligt ska se logotypens detaljer ar det viktigt

att vi inte gér den mindre an |6 millimeter bred.

| samverkan med andra aktorer :

Nar Finspangs kommun ar avsandare tillsammans med Minsta tillitna storlek pa logotypen

andra aktorer placeras Iogoft.ypen pa samma plats som Logotypen ska vara minst |6 mm bred. Py

ndr vi dr ensam avsandare. Ovriga logotyper placeras till FINSPANG

vdnster med ett tomt utrymme motsvarande en skolds :

bredd. i l6mm

Se exempel pa sidan 19.

| samverkan med andra aktorer

....................................................................................................... AN
: © AARAA
: o Yy

........................................................................................................ §FINSPANG
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Grundfarger

Finspangs kommun har tre grundfarger; réd, svart och
orange.

Den svarta och orange fargen far ocksa anvandas i tva
faststéllda tonvdrden, 20 och 50 procent.

Vi har ocksa fem komplementfarger som kan anvandas
for att skapa ett mer varierande och levande uttryck.
Dessa ser du pa nasta sida.

Nar du anvander farger i text och grafiska element dr det
viktigt att du tanker pa en god kontrast for tydlighet och
ldsbarhet.

Var observant vid anvandningen av den roda fargen da
den latt tar Sverhanden.

Olika fargkoder for olika andamal

Pantone (PMS): Produktioner som krdver exakt fargater-
givning till exempel vid tryck pa klader och profilproduk-
ter eller tillverkning av skyltar.

CMYK (fyrfarg): For tryckta och printade produktioner,
till exempel annonser, affischer, trycksaker, rollups.

RGB eller Hexadecimal (#): For digitala produktioner

for skarmvisning, till exempel webb, digitala annonser
och i officeprogrammen.

/ Grafisk profil, maj 2017

CMYK  0/100/100/10
RGB  209/10/17 (# DIOAIT)
PMS 1797

Var réda grundfarg far enbart anvindas i 100% och ska inte anvandas i nagot annat tonvarde.

100% 50% 20%

CMYK  0/0/0/100 CMYK  0/0/0/50 CMYK  0/0/0/20
RGB  0/0/0 (#000000) RGB  0/0/0 (#FFBF3B) RGB  255/191/5 (#FFBF3B)
PMS  Svart PMS  50% PMS  20%

CMYK  0/50/100/0 CMYK  0/25/50/0 CMYK  0/10/20/0
RGB  242/145/0 (#F29100) RGB  251/202/140 (#FBCA8C) RGB  253/234/210 (#FDEAD?2)
PMS 144 PMS  50% PMS  20%
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Komplementfarger

Har dr de komplementfarger som kan anvandas for att
skapa ett mer varierande och levande uttryck.

Dessa far dven anvdndas i tva faststdllda tonvérden,

20 och 50 procent.

Komplementfdrger kan anvdndas i tonplattor, faktarutor,
diagram eller andra grafiska element.

Nar du anvander farger i text och grafiska element dr det

viktigt att du tanker pa en god kontrast for tydlighet och
ldsbarhet.
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100%

CMYK  0/25/85/0
RGB  255/191/5 (#FFBF3B)
PMS 136 C

CMYK 25/100/100/15
RGB  160/49/35 (#A03123)
PMS 484 C

50%

CMYK  0/13/43/0
RGB  255/225/164 (#FFEIA4)
PMS  50%

CMYK  13/50/50/8
RGB  209/139/116 (#D18B74)
PMS  50%

CMYK  70/80/25/0

RGB 102/46/107 (#662E6B)

PMS 667 C

CMYK  35/40/13/0
RGB 178/158/187 (#B29EBB)
PMS  50%

CMYK  100/0/0/40
RGB  0/101/161 (#0065A1)
PMS 7461 C

CMYK  100/50/100/0
RGB  0/102/71 (#006647)
PMS 349
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CMYK  50/0/0/20
RGB I'13/177/208 (#71B1DO0)
PMS  50%

CMYK  50/25/50/0
RGB 145/166/139 (#91A68B)
PMS  50%

CMYK
RGB
PMS

CMYK
RGB
PMS

CMYK
RGB
PMS

CMYK
RGB
PMS

CMYK
RGB
PMS

20%

0/5/1710
255/243/220 (#FFF3DC)
20%

5/20/20/3
237/209/197 (#EDD I C5)
20%

14/16/5/0
223/216/229 (#DFDB8ES)
20%

20/0/0/8
199/223/237 (#C7DFED)
20%

20/10/20/0
212/218/207 (#D4DACF)
20%




Typografi

Vi har flera olika typsnitt beroende pa anvdandningsomrade.

Gill fetstil anviands som standardtypsnitt for rubriker.
Gill anvdnds som standartypsnitt for underrubriker och
kortare brodtexter.

Palatino anviands i langre brodtexter
Verdana anvinds pa webbplatser.

Vladimir Script ar ett typsnitt i klassiskt skrivstilskaraktar
som kan anvandas for rubriker och kortare brodtexter
vid vissa typer av evenemang, aktiviteter eller hogtidligare
tillfallen och uppvaktningar

Kristen ITC ir ett lekfullare typsnitt som kan anvdndas som
alternativt typsnitt f6r rubriker och kortare brodtext vid vissa
typer av evenemang och aktiviteter av lattsammare karaktdn,
exempelvis fér barn och ungdomar.
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Gill

Aa Bb Cc Dd

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaid
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Palatino

Aa Bb Cc Dd

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

Vladimir Script

o 8

ABCDEZGHCTRLIN O PORS T VA YA

Kristen ITC

Aa Bb cc Dd

ABCDEFGHIJKLM NOPQRS:I‘UVKAD(YZAAO
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaaod
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Grafiska element
Var roda bard
Vi har en bard i var réda grundfarg som ett genomgaende
tema i vara visuella produktioner. Den ligger som en bas E
i botten pa den aktuella ytan. | en flersidig trycksak sa ska :
den finnas pa forsta och sista sidan.
35 mm
| de fall vi inte har mojlighet att trycka utfallande sa lagger FINSPANG
vi en vit marginal runt hela sidan. Pa en A4 bor marginalen 3 —26mm—p | E ,,,,,,
vara 10 mm for att kunna skrivas ut pa ett bra sdtt. —; ! ! ]
- ) ) ) Exempel A4
Dekorlinjens hojd L{tgar"fran A4 dar dlen ar > mm hog Barden dr utfallande nerét och &t sidorna.
I alla standardmatt dr héjden proportionell. Hajden 4r 5 mm. Logotypen, bredd 26 mm,
Lathund: placeras enligt ovan - centrerad i hojdled i
Avsténd till Hojd avsandarfdltet. Utrymmet Gver och under bér
Format Dekorlinje  Logo bredd hogerkant avsandarfilt vara tva ganger Feet i Finspang och utrymmet
A4 hojd 5 mm 26 mm I3 mm 35 mm pd sidorna ska vara skdldens bredd, det vill
A3 hojd 7 mm 36 mm 18 mm 50 mm sdga skoldens bredd |3 mm (= halva logons
A2 hojd 10 mm 52 mm 26 mm 70 mm bredd)
Nar du gér storformat eller annorlunda métt sd bér héjd Till hoger visas exempel pd linjens placering
pa linje och logo anpassas s det ser bra ut. ndr vi inte kan skriva ut dnda till kanterna.
(O

| mindre format till exempel annonser giller avstandet tva "F". G
Pd sidan 16 kan du se exempel. FINSPANG

o L £
Gra skold S
| vissa fall, till exempel pa fordon och standar, anvands en B
skold tonad i 20 procent svart. Speciellt framtaget original
ska anvandas. Se exempel pa sidan 23.

| vissa fall anvdnds en skold tonad i 20 procent svart.
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Hur vi skriver
och uttrycker oss

Var tonalitet, hur vi kommunicerar i text, ar lika viktigt Skriv inte Skriv istallet

som hur var |<ommuni!<ation grlaﬂsktlér utformad. Enligt beslut ang. sdrskilt stod skall majlighet Naér du reser i tjanst kan du anséka om

Nar vi kommunicerar | text skriver vi foreligga att efter ansdkan erhdlla erforderlig ersdttning for kostnaden.

. . - L ersdttning avseende resor genomférda i tjansten.

* Vanligt och personligt —Vi vill inte att Finspangs
kommun ska uppfattz%s byrékr;tlskt och opersonligt Lokalen har iordningstéllts i avseende att Lokalen har stilits i ordning for att ta bort
utan med ett direkt tilltal, trevligt och inkluderande. borteliminera ovidkommande ljud. onédiga fiud.

* Tillgangligt och kommunikativt - Manga av de personer
vi kommunicerar med har inte svenska som modersmal
och det finns funktionsnedsattningar som innebdr att

Anmidlan till brainstorming om Employer Du anméler dig till idékldckningsmd&te om vart
Branding gérs via mail. .. arbetsgivarvarumarke via e-post till. ..

personer kan ha problem att ta till sig ett lsvar.t och Registrator mottager/mottar ansékningarna. Registrator tar emot ansékningarna.
komplicerat sprak. Genom klarsprak dar vi skriver ett

oy OChlbegripligt myndighetssprék samt Tel.0122/85 137,0702 - 83 06 59. Telefon 0122-851 37,070-283 06 59.
undviker férkortningar dr forutsttningarna storre att
vi nar ut med vart budskap och far alla att kdnna sig
inkluderade.

Enligt spraklagen ar svenska vart férvaltningssprak och
svenska ord och begrepp ska anvdndas. Finspangs kom-
mun ingar dock i ett forvaltningsomradet for finskt sprak
vilket innebdr att vi i var myndighetsutdvning ska kunna
kommunicera pa finska om det behdvs.

Skriften "Myndigheternas skrivregler” samt Svenska
Akademins ordlista (SAOL) ger bra stéd nédr du ska
formulera dig och vilja rétt ord.
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Bildsprak

Stillbilder och rorliga bilder ar viktiga delar i Finspangs
kommuns kommunikation. Ritt bild starker vart budskap
och skapar nyfikenhet och engagemang. Fel bild blir
innehallslds och forvillar mer @n den bidrar

Tank pa att:

* Bilderna ska kdnnas positiva, varma, vdlkomnande,
skapa spanning och nyfikenhet.

* Undvika allt fér roriga motiv och bakgrunder vid
val av bild.

* Efterstrdva att en eller flera av vara grund- och
dekorfarger dr tongivande i bilden.

e | forsta hand anvdnda aktuella bilder som ar fotografe-
rade i Finspangs kommun och speglar var mangfald.

* Ett godkdnnande finns fran personer som gar att
identifiera i en bild, helst skriftligt.

* Det finns réttigheter att anvdnda och sprida en bild.

* Fotografen bér namnges i samband med publicering.
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Trycksaker

For framsidor pa broschyrer och foldrar anvinds den
réda barden, alltid placerad i botten.

o
Var logotyp placeras i nedre hdgra hérnet i avsindarytan N /% AI’SI’edOVISnIng 2016
enligt sdrskilda matt som du kan se pa sidan 10. - /lii:’J VAPl

En bild kan vara utfallande eller bara en del av ytan
ovanfér avsandarfiltet.

o ©f
AARAA AARAN
gYY bAL )AL

FINSPANG FINSPANG

Exempel med utfallande bild och infalld rubrik. Exempel med bild pa del av ytan.
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Avsandare

Sista sidan i broschyrer och foldrar innehaller vision for
Finspangs kommun, kommunens logotype, officiella adress
och kontaktuppgifter samt den roéda barden.

Signaturen i e-postmeddelande bestar av namn, titel,
adress och kontaktuppgifter. Pa intrandtet hittar du
beskrivning hur du lagger in och uppdaterar din
e-postsignatur.
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Exempel A4

Finspang dr den attraktiva kommunen
i en spannande region, ddr vi skapar
utveckling och livskvalité genom
samverkan, ppenhet och nytinkande.

426 mmp

g
Y¥TYy
vygvy

FINSPANG

-~

FINSPARIGS KOFMUN T 512 B0 Finspang 1 Teleion 0122850007

Har placerar vi den
faststdllda text som
finns om Finspang.

E-postsignatur Med vinlig hilsning

ROBERT DAVIDSSON
Kommunikator

Finspéngs kommun, Kommunikationsavdelningen
Bergslagsvagen 13-15, 612 80 FINSPANG

Telefon 0122-851 37, vaxel 0122-850 00
Webbplats www.finspang.se
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Informationsblad
och flyers

Vil alltid ett helvitt papper. Den réda barden ska alltid
finnas med, likasa Finspangs kommuns logotyp eller en Familjehem, kontaktfamilj

logotyp som dr godkdnd av kommunstyrelsen. W W och kontaktperson
Vill du eller din famil; ta ett uppdrag som familjehem,

Kontaktuppgiﬁer ska helst |aggas ner till vanster i kontaktfamilj eller som kontaktperson? Du kan géra en insats for
aVSéndarytan med textens nederkaﬂt | hOJd med ett barn eller ungdom och samtidigt fa vildigt mycket tillbaka.
logotypens nederkant.

Forfattarsamtal: Mats Granberg méter

Om det finns fler avsdndare ska kontaktuppgifter
placeras ovanfor logotypfaltet.

En bild kan vara utfallande eller bara en del av ytan.

Vi séker
Har ni intresse och ki issigt utrymme for barn och ungdomar, da &r
det er vi soker. Vi stiller inga krav pa tidigare utbildning - den far du av oss.

Ar du intresserad

Du som kan och vill erbjuda ett barn eller ungdom en trygg tillvaro och miljs kontakta
oss via kontaktuppgifterna lingst ner pé sidan eller skicka in en

intresseanmilan till oss.

Intresseanmilan
Du kan hitta intresseanmalan pé vir hemsida www.finspang.se

Finspangs bibliotek & o N o
X . vy ntakea oss inspangs kommun e
Tisdag 18 april kl. 18.30 iy ‘ 115 et
, . N Tin 0122-853 17, 856 48 61280 Finspng -
Fri entré Finspangs bibliotek FINSPANG e-post: socialtjanst@finspangse FINSPANG
Affisch/flyer Informationsblad
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An n o n s e r Finspangs kommun soker:
Rektor for Grosvadsskolan 6-9
Du far en utvecklande utmaning i en
kvalitetscertifierad, vil fungerande organisation
) R . . I med kunniga och erfarna medarbetare.
Finspdngs kommuns annonsering gar via kommunikations- N aldagsfirand
avdelningen om inget annat dr avtalat. s
. . e . ' Brukspar!|
De hjdlper till att vardera, paketera och inféra annonserna i
de medier som de tillsammans med dig anser vara lampliga. AARAD
Det giller dven platsannonser i tidningar och annan media. Vélkommen att 'f;sa mer pa var B Program Hegudstalre: Ozz Nijen
webbplats, www.finspang se FINSPANG 10.00 Samling vid Nya Bergska Vist
10.15 Marsch mot Bruksparken
10.30 Flaggcermoni i Bruksparken
Vilkomsthalsning av kommunfullmaktiges
Finspéngs kommun soker: ordférande Berit Martinsson
Flaggan hissas till fanfar
. Nationalsangen
Rektor fOl' Skolmusikkaren framtrader
G rosvadsskolan 6_9 10.45 Hogtidstal av Ozz Nijen
11.30 Flaggoverlamning med fanfar
Du far en utvecklande utmaning i 1140 Fa;";“lde'di"(';,’rfe””g och
kvalitetscertifierad, vl fungerande praehing v pom
en kvalite , v 8 11.50 Familjeunderhallning med Drill & Drull
organisation med kunniga och 12.20 Avslutni
farna medarbetare S rvsue
er : FMS ordnar kaffeservering.Vid regn sker
d firandet i Kulturhuset Finspang
Vilkommen att lisa [YYTVY X - . C
3 va A4 ')A/ Firandet genomfors aven har: RREAL
mer pé var webbplats, - Hillestad, Hembygsgrd K. 4 Wiy
www.finspang.se FINSPANG Vilkommen! FINSPANG
Rekryteringsannonser Evenemangsannons
Kommunfullmaktige
sammantrader 26 april
Onsdagen den 26 april kl. 16.00 sammantrader kommunfullmaktige
i Sessionssalen i kommunhuset pa Bergslagsvagen 13-15 i Finspang.
Ur dagordningen:
« Arsredovisning 2016
* Revisionsberittelse 2016
* Ansvarsprovning och ansvarsfrihet for 2016
* Interpellation - Situationen pa Viggestorpskolan
* Ombudgetering av driftmedel fran 2016
Fullstindig drendelista finns pa Finspangs kommuns
webbplats. Arendelistan samt handlingar finns aven i
k wsets foajé och pa biblioteket, Finnvedsvigen 4,
samt pa biblioteksfilialerna i Hillestad och Rejmyre.
Vilkommen
Berit Martinsson
Kommunfullmaktiges ordforande
Kungorelseannons
[
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Kontorstryck

@
AARAA
. \AL4AL
Pa kuvert och korrespondenskort placeras logotypen i FINSPANG
Oversta vanstra hérnet och den réda barden langst ner.

| adressraden anvands versaler for Finspangs kommun.

Dokumentmallar hittar du pa Intrandtet.
FINSPANGS KOMMUN | Bergslagsvigen 13-15 1 612 80 Finspang

FINSPANG

FINSPANGS KOMMUN | Bergslagsvigen 13-15 1 612 80 Finspang | Telefon 0122-850 00 | Fax 0122-850 33
1 sel 212000-0423

(finsp:
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Visitkort

Visitkort trycks alltid i farg. Namnet skrivs med versaler.
For visitkort rekommenderas 240 grams papper.

Visitkorten kan antingen vara med enbart Finspangs
kommuns logotyp eller med komplettering med en av
kommunstyrelsen godkind logotyp for sarprofilering.
Den kompletterande logotypen ska ligga i visitkortets
nederkant och ska vara i storlek underordnad kommun-
logotypen.

Visitkortet kan vara enkel- eller dubbelsidigt. Den dubbel-
sidiga kan ha en baksida som ar pa ett annat sprak, till
exempel pa engelska eller finska, alternativt med en
uppgift pa adresser till olika sociala medier eller annan
verksamhetsinformation.

Véljer du en dubbelsidig med sprakvariation, ska telefon-

numren anges internationellt (+46 122 85 24) pa den
icke-svenska sidan och normalt pa den svenska sidan.

| 8 Grafisk profil, maj 2017
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FINSPANG

TINA MAURITZELL

Kommunikatoér

Telefon 0122-850 24
Mobil 070-387 44 20
tiina.mauritzell@finspang.se

FINSPANGS KOMMUN
Bergslagsvigen 13-15
612 80 Finspang

www.finspang.se

FINSPANG

TINA MAURITZELL

Suomen kielen hallintoalueen tiedottaja

Puhelin +46 122 850 24
Kéannykka +46 70 387 44 20
tiina.mauritzell@finspang.se

FINSPANGS KOMMUN
Bergslagsvigen 13-15
612 80 Finspang
www.finspang.se

FINSPANG

LARS WASSRIN

Kulturutvecklingschef

Telefon +46 (0)122-855 02
Mobil +46 (0)70-288 30 81
Fax +46 (0)122-850 33
lars.wassrin@finspang.se

FINSPANGS KOMMUN
Bergslagsvagen 29
612 30 Finspang
www.finspang.se

KULTUR
?‘v(’g HUSET

KULTURHUSET FINSPANG
facebook.com/kulturhusetfinspang
twitter.com/kulturhusetFPg
instagram.com/kulturhusetFPG
youtube.com/kulturhusetFPG




Rollups

Nar vi gér en rollup s byggs den upp pa samma satt som
en affisch, med den réda dekorlinjen i underkant och en
logotyp i nedre hdgra hornet.

| dvrigt dr det malgruppen, budskapet, bildmaterial och

mangden text som styr vilken av dessa layoutvarianter
som passar bdst att anvanda.
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Lorem ipsum
Lorem ipsum dolores.

Ut placit esedisc ipsandis nis eum velendi aceris recon
ratquae si suntinto iligenis ex erum am audande lliquis
dolenda pa diame magnis et quidign ihillum guam et et
ditaerorem quisto consedi corestios as estiusa ection

www.finspong.se

d
AARAA
\4 4 3 A

FINSPANG

80 av 91

AARAA
\44 34

FINSPANG

Lorem ipsum
Lorem ipsum dolores.

Ut placit esedisc ipsandis nis eum velendi aceris recon
ratquae si suntinto iligenis ex erum am audande lliquis
dolenda pa diame magnis et quidign ihillum quam et et
ditaerorem quisto consedi corestios as estiusa ection

www.finspong.se

7
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FINSPANG

| samverkan med andra aktorer.




PowerPoint

Samtliga sidor i vara powerpointpresentationer har
Finspangs kommuns logotyp ldngst ner i hdgra hornet
samt den réda barden ldngst ner. Utformningen av den
inledande bilden kan antingen bestd av en tydlig huvud-
rubrik, kompletterad med en bild under, alternativt en bild
som &r utfallande i toppen och pa sidorna samt en rubrik
placerad pa bilden.Viljer du det senare alfternativet ar
det viktigt att du vdljer en bild med en bakgrund som &r
lamplig att placera text pa och att kontrast mellan texten
och bildbakgrunden dr hdg. Nar du ldgger text pa en bild-
bakgrund ska du i férsta hand anvanda svart eller vit firg
pa texten. | undantagsfall kan nagon av vara grund- eller
dekorfarger anvandas.

I vara mallar fér PowerPoint finns exempel pa hur inne-
hallssidor kan utformas med text, punktlistor, bilder och
annan grafik.

Observera att text, bilder och grafik inte bor ga ner dver
den vita frizonen i hojd med logotypen.

Vid utformningen av en presentation ska du tdnka pa
syftet med varje bild, att presentationen med text, bilder
och annan grafik ska komplettera, férstarka och fértydliga
det budskap du vill fa fram. En powerpointpresentation ar
till for ahdrarna — den ska inte vara ditt talmanus.

20 Grafisk profil, maj 2017

Startbild med rubrik

Tips ndr du gor en presentation

« Presentationen ar ett komplement och
till for ahérarna — inte ditt talmanus!

* Inled med nagot som vicker intresset
— Tink lopsedel for en tidning!

*  Anvind bilder — men ritt bilder som har
koppling till det du vill férmedla och
kompletterar det du berattar om.

« En bild — ett budskap. Ha hellre fler bilder
in fa fullproppade bilder med mycket text.

*  Var aterhallsam med effekter — dhorarna ska fokusera pa
innehallet — inte pa dina effekter. Animeringar kan dock
anvindas i ett pedagogiskt syfte.

* Ha max sex punkter pa en sida.
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Profilprodukter och 1

AALAA
Har dr exempel pa vart utseende pa vissa profilprodukter YYgyy
FINSPANG

och klader.
Ta kontakt med kommunikationsavdelningen nar du

behdver ta fram profilprodukter eller klader

Pase

Paraply

Penna

T-shirt
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Skyltar
o BERGSKA

GYMNASIET
Syftet med en skylt dr att besdkare snabbt och effektivt
ska kunna ta till sig ett budskap, till exempel hitta var en
ingang finns och vilken verksamhet som finns pa en viss A
plats. Darfor ar tydlighet och tillgdnglighet dverordnade FINSPANG
aspekter vid utformning och placering av skyltar.

Verksamhet/budskap skrivs stort och centrerat med Exempel pé skyltar

typsnittet Gill. Logotypen placeras langst ner i hogra
hornet och den réda barden langst ner.

Vid utformning och placering av skyltar hanvisar vi dven till
regler och rekommendationer fran bland andra Boverket °
och Myndigheten for delaktighet. Observera att skyltning G o d s m ott agn I n g
i utomhusmiljé kan krava tillstand av fastighetsidgare,
bygglov eller behdva uppfylla andra krav.
BARAA
444
FINSPANG

Namnbrickor

Férutom namn kan namnbrickorna ha kompletterande
information om vilket sprak du pratar Namnbrickor
bestdller du via formuldr pa Intrandtet.

==

Tiina Mauritzell

AARAA
\A 4 4AJ

FINSPANG

Namnbricka
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Fordon

Var princip vid profilering av bilar & densamma oavsett
bilens grundfirg. Den gra fliken tidcker halva framdérrarna
och huvudlogotypen centreras i fliken. Nertill lings med
bada dorrar [6per den réda barden.

g
vy
L)

FINSPANG
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Sarprofilering

Det finns flera verksamheter som dgs och drivs i kommu-
nens regi men som dr helt eller delvis sdrprofilerade, till
exempel kommunala bolag, gymnasieskolor, kulturhus och
raddningstjanst.Vid sarprofilering ar det viktigt att verk-
samheter som kommer invanare och andra intressenter
till nytta kan kopplas till Finspangs kommun.

Kommersiellt konkurrensutsatt verksamhet
For sarprofilering ska ett tydligt beslut finnas och fér
att en sdrprofilering ska vara aktuell ska verksamheten
vara kommersiellt konkurrensutsatt samt ha ett uttalat
behov av extern kommunikation och marknadsféring.

Ett undantag ar raddningstjansten som har behov av en ‘

tydlig avsdndare ddr formsprdket har en nationell igen- B E RG S KA
kdnning med andra raddningstjanster. KU LTU R
GYMNASIET

I?elvis sirprofilerade verksamheter | H U S E T FINSP A NG

For de verksamheter inom kommunen som har en viss R
sarprofilering i form av en egen logotyp (Bergska gymna- F I N S PA N G
siet, kulturhuset och raddningstjansten) anvands dessa
logotyper som ensam avsandare.

Pa sidan 26 kan du se nagra exempel.
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Trycksaker
sarprofilering Lorem ipsum

dolor rubrik

Pa trycksaker med en baksida ska kommunens vision,
logotyp och officiella kontaktuppgifter placeras dar

Dekormdnstren som beskrivs pd nésta sida och som
géller for respektive sdrprofilerad verksamhet kan
anvandas. | 6vrigt foljer utformningen kommunens
gemensamma grafiska profil.

BARAN
Rii)ad

FINSPANG

)‘ KULTUR o BERGSKA
W HUSET J GYMNASIET
Yik FINSPANG

I ——

Kulturhuset Finspang
Fredag 31 mars 20.00

Biljetter: 150 kr+10 kr i serviceavgift )‘ “ KULTUR
hos Kulturhuset pa 0122-853 00 d w HUSET
och pa www.finspang.se V.14l FINSPANG
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Monster

For att ge en mer lattsam kdnsla och for att skapa igenkdnning
arbetar vi med dekorménster baserat pa delar av logotypen
som dterkommande grafisk element. Ménstret dr repeterbart
och gar att férminska och forstora beroende pa anvandnings-
omradets yta. Det gar ocksd att anvanda i ljusare toner och
med opacitet.

Tanken &r att monstret ska vara ett levande och organiskt
verktyg, och nagot som far utvecklas Sver tid.

2/ Grafisk profil, maj 2017

Grafiskt monster for Kulturhuset Finspang
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Grafiskt monster for Bergska gymnasiet Finspang
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Finspang som plats

Nar vi marknadsfor Finspang som plats vill vi formedia en
tydlighet, enhetlighet och bilden av en spannande plats
som lockar till nyfikenhet.

Syftet dr att starka Finspang som:

* Ett attraktivt besdksmal.
* En attraktiv etableringsort.
* En attraktiv plats att leva, bo och arbeta pa.

Malgrupper for platsen Finspang ar:

* Besokare (turister, besokare, kunder, publik).

* Boende (invanare och potentiella invanare
i Finspangs kommun).

* Néringsliv (nuvarande och potentiella foretagare,
foretagsledningar, personal).

Finspangs fyra element; vatten, eld, jarn och glas
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Finspang som plats

Trollkdringeskogen
och Finspangs hidxprocesser

Véardeorden beskriver vilken kénsla vi vill att omvarldens
ska forknippa oss med och bestar av Finspangs fyra
element:

* Vatten
* Eld

e Jam

e Glas

| platsmarknadsforingen anvander vi bade bilder och
framhéavda ordbilder kopplat till det innehall som kommu-
niceras.

. . . . vatten eld jarn glas
Tillsammans med ovriga delar i var platsmarknadsforing R

ska dessa element skapa kanslor som:

Trycksak framsida/baksida

* Fordnderligt - utveckling

* Spanning

* Mystik

* Nyfikenhet - kunskapsberikande

Platsen Finspang med sina varumarkeselement och
riktlinjer for grafisk utformning beskrivs i en bilaga
till den hédr profilmanualen.

vviny
i

Affisch/annons Informationsblad
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